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¿Quién de vosotros tiene una web? 



¿Por qué tienes una web? 



…publicitar tu marca 
personal. 
…promocionar tu despacho. 
…demostrar tu experiencia y 
trayectoria. 
…Está de moda.. 
 



¿Seguro? 



¿Tus clientes están en 
Internet? 



¿Quién vende gracias a su web? 



Algunos datos… 



El 94% de ecommerce 
españoles espera crecer 
en 2019. 
 

Evolución y perspectivas de –ecommerce para 2019 

aDigital 



El 24% cree que las ventas 
móviles supondrán más del 
50%. 
 

Evolución y perspectivas de –ecommerce para 2019 

aDigital 



El 85% espera que crezcan sus 
ventas como resultado del uso 
de estrategias omnicanal. 
 

Evolución y perspectivas de –ecommerce para 2019 

aDigital 



Más del 89% incrementará su 
presupuesto de marketing 
digital. 

Evolución y perspectivas de –ecommerce para 2019 

aDigital 



Evolución y perspectivas de –ecommerce para 2019 

aDigital 

60% del sector vende más de 25% 
ONLINE 



Evolución y perspectivas de –ecommerce para 2019 

aDigital 



El centro de cualquier estrategia 
de marketing digital es la WEB 



La web es para vender más … y 
nada mas 



Tu web debe convertirse en 
parte de tu equipo comercial 



¿Cuál es la estrategia general de tu 
despacho? 
 



Define tu Propuesta de valor. 

Define el Público al que te diriges  

Cuál va a ser tu posicionamiento 

Marketing Tradicional 

Marketing Online 



Internet es solo una herramienta 
 



Internet es sólo un posible camino 
 

…pero no el único 
 



Pero ahora, vamos a trabajar en el camino 
de Internet 

 



Muchos abogados piensan que internet per 
se cambia el enfoque… 

 



(tarjeta de presentación) 









¿Pensáis que así se vende en internet? 
 



No nos gusta que nos vendan… 
 

Preferimos comprar. 
 



Utiliza el sistema de creación de necesidades 
también en internet 

 



¿En qué consiste el Marketing de Atracción? 
 



No consiste en ofrecer directamente 
nuestros servicios jurídicos 

 



…sino en crear a nuestro público una 
necesidad de contratarte en el momento en 

que tengan problemas jurídicos 
 



¿Cómo creamos dicha necesidad a nuestros 
clientes potenciales en Internet? 

 



Se trata de estar en el top of mind de 
nuestro cliente objetivo 



…que cuando tenga un problema jurídico nos 
contrate sin dudarlo… 



…básicamente porque somos su opción ideal 



En definitiva debemos desarrollar un 
proceso comercial online 



Debemos conseguir una conexión emocional 
con nuestro cliente objetivo 



Bienvenidos al mundo de los Embudos de 
Venta 



Atención 

Consideración 

Decisión 



Atención 

Consideración 

Decisión 

También en el mundo Online 



Atención 

Consideración 

Decisión 

También en el mundo Online 

Y, por qué no, en el Sector Jurídico 



Atención 

Consideración 

Decisión 

No confundir la estrategia con la táctica 



¿Y ahora qué? 

















Experiencia de usuario 
 

…y mucho sentido común 
 

En cuanto al diseño 



Ahora a llenarla de tráfico 

Atención 

Consideración 

Decisión 



1er ELEMENTO. Atrae visitas a tu web 



Publicidad pagada 



Google Ads 
=Publicidad 
pagada Google 



SEO o Posicionamiento orgánico 



SEO Local 



SEO general 



Hay más de 200 variables  
que constituyen el 

algoritmo de Google…  

…y ninguno de 
ellos es oficial 



• LinkBuilding o Enlazado externo 
(Fuerza de los dominios) 

• Enlazado interno 

• CTR orgánico (% Clicks por resultado) 

• Usabilidad mediante móvil 

• Tiempo de carga 

• Número de backlinks 

• Experiencia de usuario 

• Onpage SEO 



Pero esto muy técnico… ¿Qué contenido va a 
aparecer en las búsquedas de Google? 

¿Y qué contenidos debemos incorporar a nuestra 
web? 



Cada búsqueda en Google es un 
problema 

 

Y necesita de nuestra solución 
 

Esta foto de Autor desconocido está bajo licencia CC BY 
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Debemos aportar soluciones a las búsquedas que hacemos en Google 



• Efectúa un buen Keyword 
Research (Lista de palabras 
clave) 

• Comienza por posicionar 
Keywords Long Tail 

Identifica cuáles son las mayores 
búsquedas 

 



Tips sobre contenido 



Utiliza un contenido claro de leer 



Escribe en “lenguaje llano” para tu cliente 
ideal 

vs 



Utiliza claridad formal 

v
s 



Estructura tus contenidos en torno a grandes 
conceptos con grandes volúmenes de 

búsquedas 



despido improcedente 12100 

indemnizacion despido improcedente 2900 

indemnización por despido improcedente 1900 
calculo indemnizacion despido 
improcedente 1600 
calcular indemnizacion por despido 
improcedente 590 

despido improcedente definicion 110 

despido improcedente readmision 90 

Ejemplo de Keyword Reasearch (nº Búsquedas/mes) 



Utiliza otros formatos de contenido que lleve 
tráfico a tu web 



Video Podcast Video Live 



Redes sociales 



Pero siempre tu web debe ser el centro de tu 
estrategia de Marketing Online 



Otras claves 



Linkbuilding Interno 

Home 

Contacto Quien soy 
Qué 

hacemos 
Blog 

Concepto 
1 

Art1 1 

Art 2 

Concepto 
2 

Art1 

Art2 

Art3 

Concepto 
3 

Art1 

LINK JUICE 



Linkbuilding Externo 

• Enlaces naturales que te lleven tráfico 
• Enlaces naturales de dominios y páginas de 

autoridad. 
 
 







2ª ELEMENTO. Convierte tus visitas en leads 



1. Crea una audiencia 

2. Crece 

3. Monetiza 





…y para esto sigues necesitando a tu web 



Crea un audiencia aportando valor antes 
incluso de monetizar 



UTILIZA UN LEADMAGNET 

Una solución concreta a un problema concreto de tu 
cliente potencial 

(el que visitará tu web) 



Webinars 
CheckList 
Plantillas 
Guías “Cómo…” 
Informes o Reportes 

Datos de 
Contacto: 
EMail 

Estrategia de Email 
marketing 



Convierte tu público frío en caliente 



Email 
marketing 





No tengas miedo de vender 



Lanza tus campañas comerciales a través de tu web 



Vende a tu audiencia (suscriptores) 

Falsos Autónomos 

Fraude en 
temporalidad de 
contratos laborales 

Clausulas suelo 

Hipotecas multidivisa 

Implementación de 
registros de jornada 
laboral en empresas 

Campañas aprovechando oportunidades 

concretas 



Ojo si vendes directamente con tu web sin haber 
aplicado nuestro embudo… 



… o si no vendes…. 

 

 

Tu web realmente no servirá para nada 



¿Es rentable? 



Mide qué esta pasando en este proceso 

El concepto de conversión 
EJEMPLO estrategia 
online 

ES NECESARIO CONOCER % CONVERSION DE TU SISTEMA 

100%= 10.000 
visitas/mes 

5%= 500 
suscriptores/mes 

0,2%= 20 
clientes/mes 
 
Aprox. (300 euros x 20 
servicios)= 6.000 euros 



Atención 

Consideración 

Decisión 

• Posts publicados en 
nuestro blog jurídico. 

• Desayunos de trabajo. 
• Webinars 
• Informes, libros blancos.  
• Desayunos de trabajo. 
• Webinars de fidelizacion 

• Reuniones de contacto. 
• Solicitudes/entregas de 

de Presupuesto. 
 
 

Ejemplo de sales funnel en un despacho de 
abogados 



Sales funnel en un despacho de abogados 

Acuerdo de 
servicios 

Aproximación de cliente 
Consultas 

Análisis    

Autoresponder 
Conversación 

inicial 
Marketing de 

contenidos 
Email Marketing 

Seguimientos 
 
 
 

 
Conversación 

inicial 
 
 
 

Conversación 
inicial 

Marketing de 
contenidos 

Email Marketing 
Seguimientos 

 
 
 

Suscriptores Suscriptores Llamadas telefónicas 

Marketing Online Referidos Marketing Offline 

Captura de leads 



En resumen, estos son los 5 pasos que debe seguir 
para tener éxito con tu web 

Atrae visitas a tu web 

Convierte tus visitas en leads 

Crea una comunidad de 
incondicionales 

Mide y corrige tu funnel (embudo) 

Ofrece un producto irresistible 



¡A Vender con Cabeza 
Y ESTRATEGIA! 



jcasanovas.linkedin@gmail.com 


